FACULTAD DE NEGOCIOS

PROGRAMA DE MARKETING INTERNACIONAL
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CINE1137P GENERACION DE IDEAS DE NEGOCIOS Y FORMALIZACION EMPRESARIAL 4 4 o 2 0 o 4
CINE1168P HISTORIA DE LA ANEA Y ICAS DE GESTION 4 4 o 2 2 o 2
Tomooio| | W | «
UAEG1005V PENSAMIENTO NUMERICO 2 0 2 1 2 0 0
UAEG1007V/ LIDERAZGO EN GESTION SOCIOAMBIENTAL 2 0 2 1 2 0 o
CINE1064P DISENO GLOBAL DE PRODUCTOS Y SERVICIOS 4 4 0 2 2 0 2 [PRINCIPIOS DE MARKETING MODERNO
Tomceie| @ | w | ©
UAEG1010V/ COMUNICACION EFECTIVA 2 0 2 1 2 0 o TALLER DE INTERPRETACION DE TEXTOS
T e p— R s e
CINE1073P [EL VALOR DEL DINERO Y LAS OPERACIONES FINANCIERAS 4 4 o 2 0 2 2 CONTABILIDAD Y ANALISIS FINANCIERO
CINE1047P DERECHO DEL CONSUMIDOR Y LEGISLACION COMERCIAL 4 4 o 2 0 o 4 HISTORIA DE LA ADMINISTRACION CONTEMPORANEA Y BUENAS PRACTICAS DE GESTION
Tomooio| w | w | 7
CIEG1002V INNOVACION Y EMPRENDIMIENTO 4 0 4 2 4 0 0
4 CINE1178P INTELIGENCIA DE MERCADOS E 1A 4 4 0 2 o 2 2
Tomaco] w | 3 |
UAEG1016V/ METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 2 0 2 1 2 0 o
UANE1023V/ CIENCIA DE DATOS Y VISUALIZACION 2 0 2 1 1 1 o INTELIGENCIA DE MERCADOS E 1A
UAEG1017V/ INTELIGENCIA ARTIFICIAL APLICADA PARA LA INVESTIGACION 2 0 2 1 2 0 o
5 UANE1119P [EXPERIENCIA Y ANALISIS DEL CONSUMIDOR 2 2 o 2 0 o 0 [BRANDING
Tomooe| @ | s | ®
UAEG1018V/ FORMULACION DE PROYECTOS INTERDISCIPLINARIOS 2 0 2 1 2 0 o
6 IUVM10041 REGIMEN LEGAL DE LA MERCADOTECNIA| 5 0 5 1 0 0 8 MACROECONOMIA
CINE1027P COMMUNITY MANAGEMENT Y ENGAGEMENT DIGITAL 4 4 o 2 0 2 2 [EXPERIENCIA Y ANALISIS DEL CONSUMIDOR
IUVM10051 FUNDAMENTOS DE LA CIENCIA DE DATOS 5 0 5 1 o 0 8 MACROECONOMIA-
Tomiooio| @ | + | ®
. UANE1159P GESTION FINANCIERA COMERCIAL 2 2 o 1 0 o 2 INVESTIGACION CUALITATIVA Y CUANTITATIVA DE MERCADOS
IUVM10281 INNOVACION Y DESARROLLO DE PRODUCTOS 5 0 5 1 o 0 8
Tomooio| @ | + | 7
s UVM10071 [ENFOQUES DE LA MERCADOTECNIA 5 0 5 1 o 0 8 [REGIMEN LEGAL DE LA MERCADOTECNIA
Tomaco] w |+ |
CIEG1003P INTEGRACION DE COMPETENCIAS GENERALES Y HABILIDADES BLANDAS 2 2 o 2 0 o o [NEGOCIOS GLOBALES Y SOSTENBLES
IUVM10091 MERCADOTECNIA ESTRATEGICA 5 0 5 1 o 0 8 [ENFOQUES DE LA MERCADOTECNIA
Tomaco] o |+ |
CINE1296P INTEGRACION DE COMPETENCIAS ESPECIFICAS PARA LA PROFESION 2 2 o 2 0 o o INTEGRACION DE COMPETENCIAS GENERALES Y HABILIDADES BLANDAS
CINE1289V TRABAJO DE INVESTIGACION 8 0 8 2 2 0 10 VENTAS CONSULTIVAS
10 - ELECTIVO ESPECIALIDAD 4 4 0 4 2 4 0 0 [ELECTIVO ESPECIALIDAD 3
CINE1256R PSICOLOGIA POSITIVA PARA LIDERES 4 0 4 2 0 o 4 |CIENCIA DE DATOS Y VISUALIZACION
Tomooio| w | 2 | ®
CURSOS ELECTIVOS. LEYENDA
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CINE1084V [ELECTIVO ESPECIALIDAD 1: FUNDAMENTOS DE DATA ANALYTICS 4 0 4 2 4 0 o AT Horas de desarrollo tedrico
HP__|Horas de desarrollo préctico
L, | e Jasowocsseomion - uosazeo v avemesis ramees A ) WL THoras de desarrolle practico an Taboratori
CINE1087V [ELECTIVO ESPECIALIDAD 1: TALLER DE VENTAS PARA EMPRENDEDORES 4 0 4 2 4 0 o PC |Horas de practica de campo
CINET085V [ELECTIVO ESPECIALIDAD 1: INNOVACION Y EMPRENDIMIENTO SOCIAL 4 o 4 2 4 o 0 El Plan de Estudios indica horas por semana para un
semestre académico de 16 semanas.
CURSOS ELECTIVOS Los cursos que se desarrollan de forma modular, en
Goio | comsooncm[eueomos T e[ [w [ w [ w e[ w][w][w]re][w]w][w]r~]| cada une, se desarroliaran con el doble
torAL| PRES | VIRT de horas por semana.
CINE1088Y [ELECTIVO ESPECIALIDAD 2; ESTADISTICA PARA DATA ANALYTICS 4 o 4 2 4 0 0
s CINE1091V [ELECTIVO ESPECIALIDAD 2: SOSTENIBILIDAD Y GESTION DE LA CALIDAD 4 0 4 2 4 0 0
CINE1090V [ELECTIVO ESPECIALIDAD 2: PERSONAL BRANDING ESTRATEGICO PARA REDES SOCIALES| 4 0 4 2 4 0 o
coto | _covoorio._[eieomvos S ] w [ w [ m [ [w [ w [ w ][] ] w] "]
CINE1093V [ELECTIVO ESPECIALIDAD 3: GESTION DE DATOS Y MACHINE LEARNING 4 0 4 2 4 0 o
N CINE1095V [ELECTIVO ESPECIALIDAD 3: NEGOCIACION Y RESOLUCION DE CONFLICTOS 4 o 4 2 4 0 o
CINE1092V [ELECTIVO ESPECIALIDAD 3: COMUNICACION INTERCULTURAL Y TRABAJO EN EQUIPO 4 0 4 2 4 0 0
Goto | _covooria._[eieomvos Sl E [ w [ nm[w][w [~ "] w] "]
CINE1096V [ELECTIVO ESPECIALIDAD 4: BIG DATA VISUALIZACION Y DASHBOARDS 4 0 4 2 4 0 o
10 CINE1097V [ELECTIVO ESPECIALIDAD 4: DESARROLLO Y GESTION EMPRESARIAL SOSTENIBLE 4 o 4 2 4 0 o

Para optar el grado de Bachiller en Marketing

‘cumplir con fos blecidos en el

Grados y Titulos vigente.




