FACULTAD DE COMUNICACIONES
PROGRAMA DE COMUNICACION Y PUBLICIDAD
PREGRADO TRADICIONAL

UNIVERSIDAD
PRIVADA MODALIDAD: SEMIPRESENCIAL
WL F PLAN DE ESTUDIOS
PERIODO CATALOGO: 226000
Horas presenciales Horas a distancia asincrénicas. Horas a distancia sincrénicas
cicLo | coDIGo oFiciAL CURSO roma | pars [crviRT| W [ we | Ho | pc | wT | HP | HL | pc | Wt | HP | HL | PC REQUISITO
UAEG1001V INTERPRETACION DE TEXTOS 2 0 2 1 2 0 0
UAEG1002V  [DESARROLLO DEL TALENTO 2 4 2 1 2 0 0
UAEG1003V  [FUNDAMENTOS DE LA SOSTENIBILIDAD AMBIENTAL 2 0 2 1 2 0 0
. UAEG1004P I TALLER DE INTERPRETACION DE TEXTOS 2 2 0 1 0 0 2
CICO1027P COMUNICACION Y PLATAFORMAS DIGITALES 4 4 0 2 2 0 2
CICO1128P  [INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y CREATIVIDAD 4 4 0 2 0 4 4
CICO1164R  [PRINCIPIOS DE CREACION DE TEXTOS Y ESTRUCTURA NARRATIVA 4 0 4 2 2 0 2
TotALcicLo| 20 10 10
UAEG1005V  [PENSAMIENTO NUMERICO 2 0 2 1 2 0 0
UAEG1006V  |EMPLEABILIDAD Y TENDENCIAS DEL MERCADO 2 0 2 1 2 0 0
UAEG1007V LIDERAZGO EN GESTION SOCIOAMBIENTAL 2 0 2 1 2 0 0
2 UAEG1008P [ TALLER DE PENSAMIENTO NUMERICO 2 2 0 1 0 0 2
CIEG1001V  [HABILIDADES DIGITALES 4 0 4 2 4 0 0
CICO1119P  [HISTORIA Y TEORIA DE LA COMUNICACION 4 4 0 2 2 0 2 INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y CREATIVIDAD
CICO1002V  [ANALISIS DE AUDIENCIAS Y COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 4 0 4 2 4 0 0 COMUNICACION Y PLATAFORMAS DIGITALES
ToTAL cicLo| 20 6 14
UAEG1010V  [COMUNICACION EFECTIVA 2 0 2 1 2 0 0 [ TALLER DE INTERPRETACION DE TEXTOS
UACO1103P  |FUNDAMENTOS DE STORYTELLING 2 2 0 2 0 4 0
UAEG1011V CIUDADANIA Y CAMBIO CLIMATICO 2 0 2 1 2 0 0
s UAEG1012V  [ESSENTIALS 1 1 0 1 1 0 0 0
CICO1101P FUNDAMENTOS DE CREACION DE CONTENIDOS 4 4 0 2 0 4 0 [ANALISIS DE AUDIENCIAS Y COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
CICO1191V  [SEMIGTICA Y NARRATIVAS INMERSIVAS 4 0 4 2 4 0 0 HISTORIA Y TEORIA DE LA COMUNICACION
CICO1026P COMUNICACION PUBLICITARIA Y REDACCION CREATIVA 4 4 0 2 0 2 2 [ANALISIS DE AUDIENCIAS Y COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
TotaLcicLo| 19 10 9
UAEG1013V  [PROBABILIDAD Y ESTADISTICA 2 0 2 1 2 0 0 TALLER DE PENSAMIENTO NUMERICO
UAEG1014V  |ESSENTIALS 2 1 0 1 1 0 0 0 ESSENTIALS 1
CIEG1002V INNOVACION Y EMPRENDIMIENTO 4 0 4 2 4 0 0
4 CICO1105P  [FUNDAMENTOS DEL DISENO GRAFICO 4 4 0 0 0 4 4 FUNDAMENTOS DE CREACION DE CONTENIDOS
CICO1085P  |ESTRATEGIA PUBLICITARIA Y PLANIFICACION DE MEDIOS 4 4 0 2 2 0 2 SEMIGTICA Y NARRATIVAS INMERSIVAS
CICO1118R  [HERRAMIENTAS DIGITALES PARA LA CREACION DE CONTENIDOS 4 0 4 2 0 2 2 |COMUNICACION PUBLICITARIA Y REDACCION CREATIVA
TotaLcicLo| 19 8 11
UAEG1016V METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 2 0 2 1 2 0 0
UACO1060R  |DISENO WEB Y APLICACIONES 2 0 2 1 0 1 1 |FUNDAMENTOS DEL DISENO GRAFICO
UAEG1017V  [INTELIGENCIA ARTIFICIAL APLICADA PARA LA INVESTIGACION 2 0 2 1 2 0 0
s UACO1104R  |FUNDAMENTOS DE UIIUX 2 0 2 0 2 0 2 |ESTRATEGIA PUBLICITARIA Y PLANIFICACION DE MEDIOS
CICO1004V  [ANALITICA Y ESTRATEGIA DIGITAL 4 0 4 2 4 0 0 FUNDAMENTOS DEL DISERO GRAFICO
CICO1166P  [PRODUCCION DE CONTENIDOS DIGITALES 4 4 0 2 0 2 2 FUNDAMENTOS DE CREACION DE CONTENIDOS
CICO1157R  [PLANIFICACION ESTRATEGICA Y GESTION DE CAMPARAS PUBLICITARIAS 4 0 4 2 2 0 2 |ESTRATEGIA PUBLICITARIA Y PLANIFICACION DE MEDIOS
TotALcicLo| 20 4 16
UAEG1018V  [FORMULACION DE PROYECTOS INTERDISCIPLINARIOS 2 0 2 1 2 0 0
UACO1178V  [PROYECTO DE EXPERIENCIA USUARIO 2 0 2 1 1 1 0 FUNDAMENTOS DE UIIUX
UAEG1019V ETICA Y CIUDADANIA GLOBAL 2 0 2 1 2 0 0
R CICO1188P RADIO Y PODCASTING 4 4 0 2 0 4 0 PRODUCCION DE CONTENIDOS DIGITALES
CICO1046R [ DIRECCION DE ARTE PUBLICITARIO 4 0 4 2 0 2 2 |FUNDAMENTOS DEL DISERO GRAFICO
CICO1187R  |PUBLICIDAD Y MEDIOS DIGITALES 4 0 4 2 0 2 2 |PLANIFICACION ESTRATEGICA Y GESTION DE CAMPARAS PUBLICITARIAS
CICO1173R  [PROYECTO DE CREATIVIDAD PUBLICITARIA 2 0 2 0 2 0 2 |HERRAMIENTAS DIGITALES PARA LA CREACION DE CONTENIDOS
TotALcicLo| 20 4 16
UAEG1020V  |ARTE Y CULTURA 2 [ 2 1 2 0 0
UAEG1021V DILEMAS ETICOS 2 0 2 1 2 0 0 ETICA Y CIUDADANIA GLOBAL
UACO1170R  |PROJECT MANAGEMENT 2 0 2 1 1 0 1 [PLANIFICACION ESTRATEGICA Y GESTION DE CAMPARAS PUBLICITARIAS
, UACO1120R  |IMAGEN PUBLICITARIA Y COMUNICACION INTERNA 2 0 2 1 1 0 1 |ANALITICA Y ESTRATEGIA DIGITAL
- ELECTIVO 1 4 0 4 0 0 2 6 |DIRECCION DE ARTE PUBLICITARIO
CICO1115R  [GESTION Y PRODUCCION DE EVENTOS 4 0 4 2 2 0 2 |FUNDAMENTOS DE UIlUX
CIc01097P  |FOTOGRAFIA PUBLICITARIA 4 4 0 2 0 2 2 PRODUCCION DE CONTENIDOS DIGITALES
TotALcicLo| 20 4 16
CICO1121R  [INBOUND Y GROWTH MARKETING 4 0 4 2 0 0 4 |IMAGEN PUBLICITARIA Y COMUNICACION INTERNA
CICO1130V  |INVESTIGACION EN COMUNICACION 4 0 4 2 4 0 0 ELECTIVO 1
. - ELECTIVO 2 4 0 4 0 2 0 6 |eLecvo 1
CICO1190P  [REALIZACION PUBLICITARIA 4 4 0 2 0 4 0 FOTOGRAFIA PUBLICITARIA
CICO1176R  [PROYECTO DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA Y GESTION DE MEDIOS 4 0 4 0 2 0 6 |PUBLICIDAD ¥ MEDIOS DIGITALES
TotALcicLo| 20 4 16
CICO1123V  [INCUBADORA DE PROYECTOS DIGITALES 6 0 6 0 10 2 0 INVESTIGACION EN COMUNICACION
CICO1193P [ TALLER DE AGENCIAS PUBLICITARIAS 4 4 0 2 0 2 2 REALIZACION PUBLICITARIA
o CICO1102R  [FUNDAMENTOS DE ECOMMERCE Y NEGOCIOS DIGITALES 4 0 4 2 0 2 2 |PROYECTO DE EXPERIENCIA USUARIO
- ELECTIVO 3 4 0 4 0 0 2 6 |eLecvoz
CIEG1003P INTEGRACION DE COMPETENCIAS GENERALES Y HABILIDADES BLANDAS 2 2 0 2 0 0 0 PROYECTO DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA Y GESTION DE MEDIOS
ToTAL cicLo| 20 6 14
cico1201v [ TRABAJO DE INVESTIGACION 8 0 8 2 2 0 10 INCUBADORA DE PROYECTOS DIGITALES
CICO1140R  [MARCA PERSONAL Y GESTION DE INFLUENCERS 4 0 4 2 0 0 4 |REALIZACION PUBLICITARIA
© CIC01047P  [DIRECCION DE CAMPARAS PUBLICITARIAS 4 4 0 2 0 2 2 TALLER DE AGENCIAS PUBLICITARIAS
- ELECTIVO 4 4 0 4 0 2 0 6 |eLecvos
CICO1183R  [PROYECTO INTEGRADOR DE COMUNICACION PUBLICITARIA 2 0 2 0 2 0 2 |INTEGRACION DE COMPETENCIAS GENERALES Y HABILIDADES BLANDAS
TotALcicLo| 22 4 18
TOTAL PLAN DE ESTUDIOS| 200 60 140
CURSOS ELECTIVOS LEYENDA
cicLo | cobicooFiciaL |ELECTIVOS R | CR |crvirt| Hr | HP | HL | pc | wt | we | W | pc [ T | Hp | HL | pC R [IN: decrdciuos
TOTAL | PRES HT _ |Horas de desarrollo teérico
. CICO1072R ELECTIVO 1: INNOVACION SOCIAL 4 0 4 0 0 2 6 HP  |Horas de desarrollo préctico
CIcO1074R  [ELECTIVO 1: PROYECTO EN TIEMPO REAL 4 0 4 0 0 2 6 HL _|Horas de desarrollo practico en laboratorio
PC  |Horas de prictica de campo
CURSOS ELECTIVOS El Plan de Estudios indica horas por semana para un semestre
ciclo | cobico oFiciAL  [ELECTIVOS rom | pans [crviRT[ HT | HP | HL | pc | wt | we | W | P | T | e | HL | pC de 16 semanas:
Los cursos que se desarrollan de forma modular, en 8 semanas cada
. CICO1075R  |ELECTIVO 2: COMUNICACION DEPORTIVA 4 0 4 [ 2 [ & [|uno, se desarrollarén con el doble de horas por semana.
cico1077R  [eLECTIVO 2: E-SPORT Y GAMING 4 0 4 0 2 0 6
CURSOS ELECTIVOS
cicLo | cobicooFiciaL |ELECTIVOS R | SR |crvirt| Hr | HP | HL | pc | wt | we | W | pc [ HT | Hp | HL | pC
ToTAL | PRES
. CICO1080R  |ELECTIVO 3: PROYECTO ESTRATEGICO EN REDES SOCIALES 4 0 4 0 0 2 6
CICO1079R  [ELECTIVO 3: PROYECTO COMUNICACIONAL CON 1A 4 0 4 0 0 2 6
CURSOS ELECTIVOS
cicLo | copIGo OFICIAL  [ELECTIVOS roms | pans [crviRT[ W | HP | HL | pc | wt | we | W | P | T | e | HL | pC
o CICO1081R  |ELECTIVO 4: COMUNICACION Y COBERTURA DEPORTIVA 4 0 4 [ 2 [ 6
CICO1082R  |ELECTIVO 4: PROYECTO DE COMUNICACION EN E-SPORT 4 0 4 0 2 0 6

IParz optar el grado de Bachiller en

cumplir con los req

itos establecidos en el Reglamento de Grados y Titulos vigente.




