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PLAN DE ESTUDIOS
PERIODO CATALOGO: 226000

Horas presenciales Horas a distancia asincrénicas | Horas a distancia sincrénicas
cicLo | copico oFiciaL CURSO roni | pers |crvire| e | He | HL | pc| Hr | we | W | pc [ wr | we | W | pC REQUISITO
UAEG1001V  [INTERPRETACION DE TEXTOS 2 0 2 1 2 o o
UAEG1002v  [DESARROLLO DEL TALENTO 2 1 2 o o
UAEG1003V  [FUNDAMENTOS DE LA SOSTENIBILIDAD AMBIENTAL 2 0 2 1 2 o o
\ UAEG1004V  [TALLER DE INTERPRETACION DE TEXTOS 2 0 2 1 2 o o
CICO1027V  [COMUNICACION Y PLATAFORMAS DIGITALES 4 0 4 2 4 0 o0
CICO1128V  [INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y CREATIVIDAD 4 0 4 2 4 0 o0
CICO1164V  [PRINCIPIOS DE CREACION DE TEXTOS Y ESTRUCTURA NARRATIVA 4 0 4 2 4 0 0
ToTAL CicLo] 20 o 20
UAEG1005V | PENSAMIENTO NUMERICO 2 0 2 1 2 o o
UAEG1006V  [EMPLEABILIDAD Y TENDENCIAS DEL MERCADO 2 0 2 1 2 o o
UAEG1007v  [LIDERAZGO EN GESTIGN SOCIOAMBIENTAL 2 0 2 1 2 o o
) UAEG1008V  [TALLER DE PENSAMIENTO NUMERICO 2 0 2 1 2 o o
CIEG1001V  [HABILIDADES DIGITALES 4 0 4 2 4 0 o
CICO1119V  [HISTORIA Y TEORIA DE LA COMUNICACION 4 0 4 2 4 0o o INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y CREATIVIDAD
CICO1002V  [ANALISIS DE AUDIENCIAS Y COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 4 0 4 2 4 0o o (COMUNICACION Y PLATAFORMAS DIGITALES
ToTAL CicLo] 20 o 20
UAEG1010V | COMUNICAGION EFECTIVA 2 0 2 1 2 0 o TALLER DE INTERPRETACION DE TEXTOS
UACO1103V | FUNDAMENTOS DE STORYTELLING 2 0 2 2 o o o
UAEG1011V  [CIUDADANIA Y CAMBIO CLIMATICO 2 0 2 1 2 o o
s UAEG1012v  [ESSENTIALS 1 1 0 1 1 o o o
CICO1031V  [CREAGION DE CONTENIDOS DIGITALES Y LENGUAJE AUDIOVISUAL 4 0 4 2 2 2 o ANALISIS DE AUDIENCIAS Y COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
CICO1191V  [SEMIOTICA Y NARRATIVAS INMERSIVAS 4 0 4 2 4 0o o HISTORIA Y TEORIA DE LA COMUNICACION
CICO1088V  |ESTRATEGIAS DE COMUNICACION Y MARKETING DIGITAL 4 0 4 2 4 0o o ANALISIS DE AUDIENCIAS Y COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
ToTAL CicLo] 19 o 19
UAEG1013V | PROBABILIDAD Y ESTADISTICA 2 0 2 1 2 0 o TALLER DE PENSAMIENTO NUMERICO
UAEG1014v  [ESSENTIALS 2 1 0 1 1 o o o ESSENTIALS 1
CIEG1002V  |INNOVACION Y EMPRENDIMIENTO 4 0 4 2 4 0 o
4 CICO110sV [ FUNDAMENTOS DEL DISERO GRAFICO 4 o 4 2 o 4 o (CREACION DE CONTENIDOS DIGITALES Y LENGUAJE AUDIOVISUAL
CICO1143v [ MEDIOS Y ANALITICA DIGITAL 4 0 4 2 2 2 o ESTRATEGIAS DE COMUNICACION Y MARKETING DIGITAL
CICO1118V  |HERRAMIENTAS DIGITALES PARA LA CREACION DE CONTENIDOS 4 0 4 2 2 2 o ESTRATEGIAS DE COMUNICACION Y MARKETING DIGITAL
ToTAL CicLo] 19 o 19
UAEG1016V | METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 2 0 2 1 2 o o
UACO1060V  |DISENO WEB Y APLICACIONES 2 0 2 1 1 1 0 FUNDAMENTOS DEL DISENO GRAFICO
UAEG1017V  [INTELIGENCIA ARTIFICIAL APLICADA PARA LA INVESTIGACION 2 0 2 1 2 o o
s UACO1104v | FUNDAMENTOS DE UIIUX 2 0 2 o 4 0o o MEDIOS Y ANALITICA DIGITAL
CICO1109v  GESTION DE COMUNIDADES DIGITALES 4 0 4 2 2 2 o HERRAMIENTAS DIGITALES PARA LA CREACION DE CONTENIDOS
CICO1098V  FOTOGRAFIA Y COMPOSICION DIGITAL 4 o 4 2 2 2 o FUNDAMENTOS DEL DISENO GRAFICO
Cico1062v  [EDICION AUDIOVISUAL PARA CONTENIDOS DIGITALES 4 0 4 2 2 2 o MEDIOS Y ANALITICA DIGITAL
ToTAL CicLo] 20 o 20
UAEG1018V [ FORMULACION DE PROYECTOS INTERDISCIPLINARIOS 2 0 2 1 2 o o
UACO1178V  [PROYECTO DE EXPERIENGIA USUARIO 2 0 2 1 1 1 0 FUNDAMENTOS DE UIIUX
UAEG1019V  [ETICA Y CIUDADANIA GLOBAL 2 0 2 1 2 o o
. CICO1141V | MARKETING E INNOVACION DIGITAL 4 0 4 2 2 2 o FOTOGRAFIA Y COMPOSICION DIGITAL
CICO1110v  [GESTION DE CRISIS EN MEDIOS DIGITALES 4 0 4 2 4 0o o (GESTION DE COMUNIDADES DIGITALES
CiCo1187v  [PUBLICIDAD Y MEDIOS DIGITALES 4 0 4 2 2 2 o EDICION AUDIOVISUAL PARA CONTENIDOS DIGITALES
CICO1172v  [PROYECTO DE CREACION Y GESTION DE CONTENIDOS DIGITALES 2 0 2 o 4 0o o (GESTION DE COMUNIDADES DIGITALES
ToTAL CicLo] 20 o 20
UAEG1020v  [ARTE Y CULTURA 2 0 2 1 2 o o
UAEG1021v  [DILEMAS ETICOS 2 0 2 1 2 0 o ETICA Y CIUDADANIA GLOBAL
UACO1127V  [INTELIGENCIA ARTIFICIAL APLICADA AL MARKETING DIGITAL 2 0 2 1 1 1 0 PUBLICIDAD Y MEDIOS DIGITALES
; UACO1011V  [BRANDED CONTENT 2 0 2 1 1 1 0 PUBLICIDAD Y MEDIOS DIGITALES
ELECTIVO 1 4 0 4 0 8 0o o MARKETING E INNOVACION DIGITAL
CICO1155V  [PLAN DE COMUNICACION Y MARKETING DIGITAL 4 0 4 2 2 2 o (GESTION DE CRISIS EN MEDIOS DIGITALES
cico1032v  [crEACION Y PRODUCCION DE PODCAST 4 0 4 2 2 2 o EDICION AUDIOVISUAL PARA CONTENIDOS DIGITALES
ToTAL CicLo] 20 o 20
CICO1121V  [INBOUND Y GROWTH MARKETING 4 o 4 2 4 0o o PLAN DE COMUNICACION Y MARKETING DIGITAL
CICO1130V | INVESTIGACION EN COMUNICACION 4 0 4 2 4 0 o0 ELECTIVO 1
. ELECTIVO 2 4 0 4 0 8 0o o ELECTIVO 1
CICO1189V  [REALIZACION DE UN CANAL DIGITAL 4 0 4 2 2 2 o CREACION Y PRODUCCION DE PODCAST
CICo1177v  [PROYECTO DE ESTRATEGIA Y ANALITICA EN MEDIOS DIGITALES 4 0 4 0 8 0o o INTELIGENCIA ARTIFICIAL APLICADA AL MARKETING DIGITAL
ToTAL CicLo] 20 o 20
CICO1123V  |INCUBADORA DE PROYECTOS DIGITALES 6 0 6 o 10 2 o INVESTIGACION EN COMUNICACION
CICO1129V  |INTELIGENCIA DE NEGOCIO Y TOMA DE DECISIONES 4 0 4 2 4 0o o INBOUND Y GROWTH MARKETING
. CICO1102V  [FUNDAMENTOS DE ECOMMERCE Y NEGOCIOS DIGITALES 4 0 4 2 2 2 o PROYECTO DE EXPERIENCIA USUARIO
ELECTIVO 3 4 0 4 0 8 0o o ELECTIVO 2
CIEG1003V  |INTEGRACION DE COMPETENGIAS GENERALES Y HABILIDADES BLANDAS 2 0 2 0 2 o 2 PROYECTO DE ESTRATEGIA Y ANALITICA EN MEDIOS DIGITALES
ToTAL CicLo] 20 o 20
CICO1201V | TRABAJO DE INVESTIGACION 8 0 8 2 2 o 10 INCUBADORA DE PROYECTOS DIGITALES
CICO1140V  [MARCA PERSONAL Y GESTION DE INFLUENCERS 4 0 4 2 4 0o o INTELIGENCIA DE NEGOCIO Y TOMA DE DECISIONES
o CICO1048V [ DIRECCION ESTRATEGICA DE COMUNICACION Y MARKETING 4 0 4 2 2 2 o INTELIGENCIA DE NEGOCIO Y TOMA DE DECISIONES
ELECTIVO 4 4 0 4 0 8 0o o ELECTIVO 3
CiCO1184v  [PROYECTO INTEGRADOR DE COMUNICACION Y MARKETING DIGITAL 2 0 2 2 o o o INTEGRACION DE COMPETENCIAS GENERALES Y HABILIDADES BLANDAS
ToTAL CicLo] 22 o 22
TOTAL PLAN DE ESTUDIOS| 200 ] 200
CURSOS ELECTIVOS LEYENDA
cicLo | copico oFiciAL  [ELECTIVOS ror | pans |cRviRT| T | e | HL | pc| HT | HP | HL | pc | ur | Hp | HL | pC CR__|N° de Créditos
, CIco1072v |ELECTIVO 1: INNOVACION SOCIAL 4 o 4 0 8 [} o HT__|Horas de desarrollo teérifu
CICO1074v  |ELECTIVO 1: PROYECTO EN TIEMPO REAL 4 0 4 0 8 0 0 HP__ |Horas de desarrollo préctico
HL Horas de desarrollo prictico en laboratorio
CURSOS ELECTIVOS PC__ |Horas de practica de campo
cicLo | cobiooriciaL  [ELECTIVOS T:Tm Pﬁzs CRVIRT| HT | HP | HL | pc| HT | HP | HL | pc | T | HP | HL | pc ||E!Plan de Estudios indica horas por semana para un semestre
de 16 semanas.
. CICO1075V  |ELECTIVO 2: COMUNICACION DEPORTIVA 4 o 4 0 5 o o —
CICO1077V ELECTIVO 2: E-SPORT Y GAMING 4 0 4 0 8 0 ° que se desarrollan de forma modular, en 8 semanas cada
uno, se desarrollaran con el doble de horas por semana.
CURSOS ELECTIVOS
CICLO | CODIGO OFICIAL |ELECTIVOS ror | pans |cRviRT| T | e | HL | pc| HT | HP | HL | pc | ur | Hp | HL | pC
9 Cico1080v ELECTIVO 3: PROYECTO ESTRATEGICO EN REDES SOCIALES 4 [ 4 0 8 o o
cicot07ev  [ELECTIVO 3: PROYECTO COMUNICACIONAL CON 1A 4 0 4 0 8 o o
CURSOS ELECTIVOS
cico | copicooFiciaL  [ELECTIVOS roni | pers |crvire| e | Hp | HL | pc| HT | HP | HL | pc | HT | HP | HL | pc
0 CICO1081V  |ELECTIVO 4: COMUNICACION Y COBERTURA DEPORTIVA 4 o 4 0 5 o o
cico1082v  [ELECTIVO 4: PROYECTO DE COMUNICACION EN E-SPORT 4 0 4 0 8 0 0

Para optar el grado de Bachiller en Comunicacion Y Marketing Digital es indispensable cumplir con los requisitos establecidos en el Reglamento de Grados y Titulos vigente.




